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台
湾
、
中
国
本
土
は
当
然
と
し
て
、

ベ
ト
ナ
ム
、
タ
イ
、
韓
国
、
そ
し
て
日

本
で
も
タ
ピ
オ
カ
・
ド
リ
ン
ク
が
大

ブ
ー
ム
に
な
っ
て
い
る
。
日
本
で
は
タ

ピ
オ
カ・
ド
リ
ン
ク
を
飲
む
こ
と
を
“
タ

ピ
る
”
と
呼
び
始
め
て
い
る
。
タ
ピ
オ

カ
・
ミ
ル
ク
テ
ィ
ー
の
元
祖
、
台
湾
の

春
水
堂
は
２
０
１
３
年
に
日
本
に
進
出

し
、
東
京
、
横
浜
、
大
阪
、
さ
ら
に
札

幌
、
福
岡
、
広
島
な
ど
地
方
都
市
に
も

展
開
。
系
列
の
テ
イ
ク
ア
ウ
ト
専
門
店

「
Ｔ
Ｐ 

Ｔ
ｅ
ａ
」
は
日
本
で
２
５
０
店

に
上
る
。
春
水
堂
、
貢ゴ

ン

茶チ
ャ

な
ど
は
ア
ジ

ア
全
域
に
急
速
に
展
開
し
て
い
る
。
タ

ピ
オ
カ
・
ド
リ
ン
ク
が
ア
ジ
ア
で
人
気

を
集
め
る
の
は
な
ぜ
か
？　

斬
新
な
食

感
、
ス
イ
ー
ツ
・
ブ
ー
ム
の
進
化
な
ど
、

さ
ま
ざ
ま
な
理
由
が
考
え
ら
れ
る
が
、

隠
れ
た
理
由
は
ア
ジ
ア
域
内
の
人
の
流

動
性
の
高
ま
り
だ
ろ
う
。
春
水
堂
は
台

中
で
創
業
し
、
台
北
な
ど
台
湾
各
地
に

広
が
り
、
追
い
か
け
る
よ
う
に
五ウ

ー

十シ
ー

嵐ラ
ン

な
ど
テ
イ
ク
ア
ウ
ト
・
チ
ェ
ー
ン
も
急

速
に
普
及
し
た
。

台
湾
を
旅
行
し
た
若
い
日
本
人
女
性

が
タ
ピ
オ
カ
に
は
ま
り
、話
題
を
つ
く
っ

た
こ
と
で
春
水
堂
が
日
本
に
進
出
。
日

本
に
旅
行
に
来
た
タ
イ
、
シ
ン
ガ
ポ
ー

ル
、
マ
レ
ー
シ
ア
な
ど
の
若
い
女
性
が

話
題
に
し
た
こ
と
で
、
も
と
も
と
身
近

だ
っ
た
タ
ピ
オ
カ
が
再
評
価
さ
れ
、
ド

リ
ン
ク
と
し
て
広
が
っ
た
。
最
近
は
ベ

ト
ナ
ム
の
ハ
ノ
イ
、
ホ
ー
チ
ミ
ン
で
も

貢
茶
な
ど
の
チ
ェ
ー
ン
店
に
行
列
が
で

き
て
お
り
、
旅
行
に
来
た
日
本
人
、
韓

国
人
の
若
者
が
、
そ
こ
で
も
タ
ピ
オ
カ

を
飲
む
。
ア
ジ
ア
の
ど
こ
に
行
っ
て
も

タ
ピ
オ
カ
に
巡
り
合
え
る
こ
と
で
、
１

カ
所
で
起
き
た
ブ
ー
ム
が
他
の
場
所
で

〝タピる〟若者が示す
アジアのトレンドづくり

も
起
き
、
そ
こ
に
出
か
け
た
人
が
ブ
ー

ム
を
持
ち
帰
る
と
い
う
“
循
環
型
ブ
ー

ム
”
が
広
が
っ
て
い
る
よ
う
に
見
え
る
。

タ
ピ
オ
カ
の
特
徴
は
、
各
国
で
な
じ

み
の
あ
る
飲
料
に
簡
単
に
添
加
で
き

る
こ
と
だ
。
ミ
ル
ク
テ
ィ
ー
、
ウ
ー
ロ

ン
茶
か
ら
始
ま
り
、
抹
茶
、
オ
レ
ン
ジ

ジ
ュ
ー
ス
な
ど
も
タ
ピ
オ
カ
・
ド
リ
ン

ク
に
な
っ
た
。
最
近
は
、
チ
ー
ズ
入
り

タ
ピ
オ
カ
・
ミ
ル
ク
テ
ィ
ー
も
人
気
だ
。

各
国
で
ア
レ
ン
ジ
が
利
く
柔
軟
性
、
汎

用
性
が
ア
ジ
ア
全
域
に
広
が
る
大
き
な

理
由
に
も
な
っ
た
。
考
え
れ
ば
、
お
す

し
も
日
本
人
の
想
像
を
超
え
た
「
変
わ

り
ず
し
」
が
世
界
各
国
で
編
み
出
さ
れ
、

定
着
す
る
こ
と
で
世
界
に
広
が
り
、
今

や
12
万
軒
以
上
の
お
す
し
屋
さ
ん
が
世

界
中
で
営
業
し
て
い
る
。

タ
ピ
オ
カ
は
、
高
温
多
湿
の
ア
ジ
ア

の
共
通
の
人
気
飲
料
と
し
て
、
定
着
す

る
だ
ろ
う
。
ア
ジ
ア
の
ビ
ジ
ネ
ス
を
考

え
る
と
き
、
各
国
で
固
有
の
ア
レ
ン
ジ

が
で
き
る
点
と
旅
行
者
が
ブ
ー
ム
を
循

環
さ
せ
る
と
い
う
二
つ
の
要
素
は
重
要

だ
。
商
品
の
新
鮮
さ
が
維
持
さ
れ
、
魅

力
が
相
乗
的
に
高
ま
っ
て
い
く
か
ら
だ
。

次
の「
タ
ピ
オ
カ
」は
何
か
？　

そ
れ
を

見
つ
け
る
に
は
、
ま
ず
は
ア
ジ
ア
各
国

に
旅
し
て
、“
タ
ピ
っ
て
”
み
る
こ
と
だ
。

沖縄・那覇市に進出した
台湾のタピオカ・ドリン
ク専門店


