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新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感
染
症
は
中

国
や
日
本
、
韓
国
か
ら
米
欧
、
中
東
な

ど
１
０
０
カ
国
以
上
に
拡
大
し
た
。
も

は
や
ア
ジ
ア
だ
け
の
問
題
で
は
な
い
が
、

感
染
終
息
後
、す
な
わ
ち
「
ア
フ
タ
ー・

コ
ロ
ナ
」
の
世
界
で
最
も
大
き
な
変
化

を
遂
げ
る
の
は
ア
ジ
ア
だ
ろ
う
。

想
定
す
べ
き
変
化
で
は
、
当
た
り
前

だ
が
第
一
に
衛
生
観
念
の
向
上
、
清
潔

さ
の
追
求
が
起
こ
る
。
こ
れ
ま
で
帰
宅

後
や
食
事
前
に
せ
っ
け
ん
で
手
を
洗
う

習
慣
が
定
着
し
て
い
な
か
っ
た
中
国
や

東
南
ア
ジ
ア
各
国
で
最
近
、
空
港
や
駅
、

シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
モ
ー
ル
の
ト
イ
レ
に
せ
っ

け
ん
が
常
備
さ
れ
、
手
を
洗
う
人
の
列

が
で
き
て
い
る
の
は
新
し
い
光
景
だ
。

そ
う
し
た
直
接
的
な
衛
生
関
連
商
品
の

市
場
は
拡
大
期
に
入
る
だ
ろ
う
。消
毒・

殺
菌
機
能
と
香
り
な
ど
の
付
加
価
値
を

考
え
る
と
、
日
本
製
商
品
の
チ
ャ
ン
ス

で
あ
る
。

第
二
に
「
内う

ち

食し
ょ
く

」、
つ
ま
り
家
の
キ
ッ

チ
ン
で
素
材
か
ら
調
理
し
た
り
、
加
工

食
品
を
使
っ
た
り
す
る
家
庭
内
で
の
食

事
の
増
加
で
あ
る
。ア
ジ
ア
で
は
外
食・

屋
台
文
化
の
伝
統
が
あ
り
、
子
ど
も
が

自
宅
で
は
な
く
学
校
近
く
の
屋
台
で
朝

食
を
取
る
と
い
っ
た
日
本
で
は
考
え
ら

れ
な
い
習
慣
の
地
域
も
あ
る
。
た
だ
、

コ
ロ
ナ
感
染
以
降
、
レ
ス
ト
ラ
ン
な
ど

で
の
外
食
を
忌
避
し
た
り
、
屋
台
で
の

惣
菜
購
入
を
避
け
た
り
す
る
動
き
が
強

ま
っ
て
お
り
、
自
分
で
安
全
な
食
材
を

選
び
、
自
分
で
調
理
す
る
こ
と
に
目
覚

め
る
人
が
確
実
に
増
え
て
い
る
。
そ
こ

で
も
日
本
メ
ー
カ
ー
の
冷
凍
食
品
や
加

工
食
品
、
調
味
料
な
ど
が
売
り
上
げ
を

伸
ば
す
機
会
が
訪
れ
る
。
単
に
衛
生
面

で
安
心
と
い
う
だ
け
で
は
な
く
、
お
い

コロナ感染異聞

し
さ
と
い
う
付
加
価
値
が
ポ
イ
ン
ト
に

な
る
。

第
三
に
来
る
の
は
、
エ
ン
タ
ー
テ
イ

ン
メ
ン
ト
の
変
化
だ
ろ
う
。
感
染
症
が

恒
常
化
す
れ
ば
、
家
族
連
れ
が
休
日
に

出
か
け
る
先
は
変
化
す
る
。
人
の
密
集

す
る
繁
華
街
や
映
画
館
よ
り
も
ア
ウ
ト

ド
ア
・
レ
ジ
ャ
ー
が
増
え
る
可
能
性
が

あ
る
。
自
動
車
で
あ
れ
ば
Ｓ
Ｕ
Ｖ
が
選

好
さ
れ
、
衣
料
品
・
靴
な
ど
も
ア
ウ
ト

ド
ア
向
け
の
需
要
が
伸
び
る
だ
ろ
う
。

ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
提
案
型
の
シ
ョ
ッ
プ

や
雑
誌
な
ど
も
人
気
を
集
め
る
と
思
わ

れ
る
。
い
ず
れ
も
日
本
企
業
に
と
っ
て

得
意
分
野
で
あ
り
、
地
場
企
業
と
差
別

化
で
き
る
部
分
だ
。

２
０
０
３
年
の
Ｓ
Ａ
Ｒ
Ｓ
感
染
の
際

に
は
、
勃
興
期
の
Ｅ
コ
マ
ー
ス
が
中
国

で
劇
的
に
台
頭
し
、
販
売
チ
ャ
ネ
ル
の

革
新
が
起
き
た
が
、
今
回
は
す
で
に
ア

ジ
ア
各
国
と
も
Ｅ
コ
マ
ー
ス
は
定
着
、

む
し
ろ
過
当
競
争
に
陥
っ
て
い
る
。
変

化
が
起
こ
る
と
す
れ
ば
、
チ
ャ
ネ
ル
で

は
な
く
、
売
れ
筋
商
品
の
分
野
シ
フ
ト

だ
ろ
う
。
そ
こ
で
は
高
い
か
ら
売
れ
る

わ
け
で
は
な
く
、
商
品
の
持
つ
安
心
感
、

質
感
と
コ
ン
セ
プ
ト
が
成
功
の
鍵
を

握
っ
て
い
る
。

（
３
月
15
日
執
筆
）

▲中国では手洗いなど衛生面の指導がマニュアルなどで強化されている（上海市長
寧区で配布されたマニュアル）


