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遠
く
な
っ
た「
昭
和
」の
時
代
、一
般
家

庭
で「
店
屋
物
」を
取
る
機
会
は
少
な
く

な
か
っ
た
。そ
ば
や
中
華
料
理
が
多
か
っ

た
が
、年
に
何
回
か
は
気
張
っ
て
、
す
し

と
い
う
こ
と
も
あ
っ
た
。
だ
が
、
持
ち

帰
り
可
能
な
マ
ク
ド
ナ
ル
ド
や
フ
ァ
ミ

リ
ー
レ
ス
ト
ラ
ン
な
ど
外
食
産
業
が
発

展
す
る
と
と
も
に
、料
理
を
載
せ
た
台

を
ス
プ
リ
ン
グ
で
つ
っ
て
こ
ぼ
れ
な
い

よ
う
に
工
夫
し
た「
店
屋
物
」配
達
専
用

の
バ
イ
ク
を
見
か
け
る
機
会
は
減
っ
た
。

だ
が
、
令
和
に
な
っ
て
店
屋
物
は

「
フ
ー
ド
デ
リ
バ
リ
ー
」
に
名
前
を
変

え
、
宅
配
型
外
食
産
業
と
し
て
急
拡

大
し
て
い
る
。「
U
b
e
r 

E
a
t
s

（
ウ
ー
バ
ー
イ
ー
ツ
）」や
「
出
前
館
」

な
ど
マ
ル
チ
配
送
型
か
ら
、
ピ
ザ
や

す
し
な
ど
専
属
配
送
型
も
需
要
が

急
拡
大
し
て
い
る
。
言
う
ま
で
も
な

く
、
新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
の
感
染

拡
大
で
、
人
出
の
多
い
場
所
を
避

け
る
ス
タ
イ
ル
が
広
ま
っ
た
た
め
だ
が
、

い
っ
た
ん
宅
配
サ
ー
ビ
ス
を
使
っ
て
み

る
と
、
時
間
の
節
約
や
外
出
準
備
の
手

間
が
省
け
る
こ
と
が
分
か
り
、
リ
ピ
ー

タ
ー
が
増
え
続
け
て
い
る
。

配
達
す
る
側
も
バ
イ
ク
、
自
転
車
と

ス
マ
ホ
、
専
用
保
温
バ
ッ
グ
さ
え
あ
れ

ば
始
め
ら
れ
る
た
め
、
人
員
を
確
保
し

や
す
い
。

も
ち
ろ
ん
、同
じ
こ
と
は
ア
ジ
ア
全

域
で
起
き
て
い
る
。中
国
に
は
「
美
談
点

評
」「
餓
了
麼（
ウ
ー
ラ
マ
）」
と
い
う
二

大
フ
ー
ド
デ
リ
バ
リ
ー
が
あ
り
、
東
南

ア
ジ
ア
に
は「
G
r
a
b
」「
G
o
J
e
k
」

な
ど
配
車
ア
プ
リ
が
展
開
す
る
デ
リ

バ
リ
ー
に
加
え
、
も
と
も
と
シ
ン
ガ

ポ
ー
ル
で
ス
タ
ー
ト
し
、
現
在
は
ド

イ
ツ
本
拠
の
「
F
o
o
d
p
a
n
d
a
」

フードデリバリーの
急成長

な
ど
が
激
し
く
競
争
し
て
い
る
。

F
o
o
d
p
a
n
d
a
は
9
月
に
日
本

で
も
サ
ー
ビ
ス
を
開
始
し
た
。

フ
ー
ド
デ
リ
バ
リ
ー
は
既
存
の
飲
食

店
に
し
て
み
れ
ば
、
契
約
さ
え
す
れ
ば
、

売
り
上
げ
維
持
に
つ
な
が
り
、
新
規

顧
客
の
獲
得
に
つ
な
が
る
面
も
あ
る
。

ニ
ュ
ー
ヨ
ー
ク
な
ど
は
フ
ー
ド
デ
リ
バ

リ
ー
専
用
で
調
理
ス
ペ
ー
ス
し
か
持
た

な
い
飲
食
業
態
で
あ
る
「
ゴ
ー
ス
ト
・

キ
ッ
チ
ン
」
も
登
場
し
て
い
る
。
都
心

の
一
等
地
で
も
キ
ッ
チ
ン
ス
ペ
ー
ス
だ

け
な
ら
採
算
は
取
り
や
す
い
。
場
合

に
よ
っ
て
は
自
宅
マ
ン
シ
ョ
ン
で
も
ス

タ
ー
ト
で
き
る
。

一
方
、
コ
ン
ビ
ニ
や
ス
ー
パ
ー
の
弁
当

や
チ
ル
ド
食
品
に
と
っ
て
は
競
合
と
な

り
、
売
り
上
げ
を
侵
食
さ
れ
る
。

フ
ー
ド
デ
リ
バ
リ
ー
や
最
近
、
急
成

長
す
る
ネ
ッ
ト
ス
ー
パ
ー
、
宅
配
生
鮮

ス
ー
パ
ー
な
ど
は
顧
客
が
店
に
出
向
く

の
で
は
な
く
、
モ
ノ
が
家
に
届
く
ス
タ

イ
ル
。
店
舗
の
存
在
感
が
薄
ま
り
、キ
ッ

チ
ン
や
倉
庫
な
ど
が
単
独
で
事
業
基
盤

に
な
る
と
い
う
傾
向
が
み
え
る
。

人
口
が
密
で
、
食
べ
物
の
味
へ
の
こ

だ
わ
り
が
強
い
ア
ジ
ア
で
は
コ
ロ
ナ
後

も
フ
ー
ド
デ
リ
バ
リ
ー
が
成
長
し
、
次

の
次
元
に
入
っ
て
い
く
だ
ろ
う
。

アジアのレストランではデリバリー配達員の姿が目立つ（ホーチミン市で）


